











In diesem Zuge wurde den Marketing-Mitarbeitern auch die
Vorgehensweise zur Erstellung einer Kontakt-Strecke dargelegt. Als
zusatzlicher Benefit wurde dabei direkt an einem echten Case von ulrich
medical gearbeitet, der Grundlage einer neuen Content-Strecke werden
sollte.

Mit Hilfe der erarbeiteten Content-Strategie kann ulrich medical nun
zukunftige Inhalte personagerecht und aufeinander abgestimmt
veroffentlichen und damit auch auf den Erfolg von Lead-Generierung und
Lead Management einzahlen.
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Damit der Sprung ins Lead Management gelingt
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